E. Modelo de Caplin y Spulber (CS)

1. El modelo de Fischer presupone que se establece la
frecuencia de los cambios de los precios exdgenamente.

a) Es decir, los agentes no eligen los cambios de
precios —ptimamente.

b) Nuestras observaciones sugieren que las
decisionesa cambiar los precios dependen lo que
pasa en la econom’a.

2. Precios que dependen del ‘estado’ de la economia o
situacion econémica. Modelo de CS.

3. Supuestos
a) El tiempo es continuo.
b) EI PIB nominal siempre crece.

c) La tasa de inflaci—n es positiva y constante
porgue hay crecimiento monetario positivo y que
cambia continuamente a una tasa constante.

d) Hay muchas empresas monopol'sticas, cada una
produce un bien diferente. Entonces cada una debe
determinar el precio de su producto.

(1) Cada empresa es idZntica exceptwr cuando
cambia su precio.

(2) Hay un costo real fijo de cambiar un precio.

(3) Dado el costo real fijo cada empresa i usa una
regla para fijar su precio nominal. N—tense que los
s’'mbolos son logaritmos.

(a) Cuando cambia su precio nhominal establece de
forma de modb que la diferencia entre el precio
nominal elegido, p, y el precio —ptimo en el
momento, p* es igual a un cierto nivel real deseado,
S.p-p =S

(b) Con una tasa constante de inflaci—n*, el

precio nominal deseado, aumeda a la tasa
constante de inflaci—n a travZs el tiempo.



(c) La empresa mantiene fijo el precio nominal
hasta que el crecimiento monetario elevaptanto

que p," P, =S ObsZrvense que es un I'mite m’nimo
real.

(d) Se denomina la pol'tica OSsO de fifecios
reales.

e) Inicialmente, las empresas estin uniformemente
distribuidos entre Sy s.

f) Como el modelo de Fischer

(1) p. ="m+(1#")p nivel deseado del precio de bien
i

1 ) )
2) p== . nivel de precios
2) p ngp. p

(3) y=m" p demanda agregda
4. Unas implicaciones

a) El precio relativo deseado del bien depende de la
cantidad nominal de dinero.

p="m+(1#")p$ p #p="m#"p="(m#p)

p=y-1>0 y>1.! es el exponente de trabajo en el
modelo de Lucas (m’rense la funci—n de utilidad en
el modelo de Lucak

b) Consideremos una empresa i que fija la diferencia
entre sus precios nominales actual y deseado en S al
momento 0.

(1)Momento O p," p, =S

(2) Momento t*, tiempo del siguiente cambio.
p." p, =s Vamos a solucionar para obtener t*.

(3) Cualquier momentot, 0 <t<t'p " p =S" #.
(a) La diferencia entre el precio nominal actual y el
precio nominal deseado disminuye a la tasa

constante" .

(b) La trayectoria de p; " pf es lineal (en
logaritmos) porque la tasa de inflaci—es fijo.



Politica Ss
S
pi— p? =0
S
t* 2t*
0 tiempo

(c) Por ejemplo, preguntaramos Acuando llegue; p
en su nivel deseadop," p; =0?

p"p=S"#=0$ tz; Sis=.1y =.05
entonces llega cuando t = 2.

(d) Solucionamos para obtener el intervalo —ptimo
de fijar los precios.

() p"p=S"#=s
(i) p-p =s=S-s-at=0

(i) S—s=mt = tF = =5
JT

(a) El momento del cambio —ptimo
(cuando el cambio previo estuvo en
momento cero) depende la tasa de
inflaci—n y la diferencia entre Sy s.
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inflaci—n aumenta, " p,



disminuye mis rfpido, es decir la
pendiente de la funci—n del es mts
declinada. El t —ptimo nuevo es t**.

Politica Ss, @ aumenta. Efecto en la trayectoria de
precio real de una empresa.

*

pi-p: =0

t** t*
0 tiempo

c) Mits general, consideremos una empresa i que fijo
su precio nominal de modoge p" p =S al
momento .

(1) Cualquier momento t,i< t < t*
P P =S" #(1" 1)

(2) En el momento del pr—ximo cambio del precio
nominal,p, " p, =s<0

(3) Vamos a solucionar para obtener el intervalo
—ptimo.

@ p"p=S"#t"t)=s
(b) p-p =s=S-s-x(t-t)=0
() S"s=#(t"t)

d) %5 = (t" t,)* Es el intervalo —ptimo



d) Las n empresas estfn uniformemente
distribuidos, entonces cada periodM una de las
n

empresas ajusta su precio.
5. Efectos agregados de un cambio de m < S-s.

a) Uniformemente distribuidos (inicialmente)
implica una distribuci—n de precios reales como la
grifica.

(1) Hay n empresas, n es grande

(2) Pongamos las empresas en orden del momento
del celtimo ajuste tal que el cambio mis reciente del
precio red. de modo que

(a) Empresa 1 establece su precio nominal de modo
que p," P, =S en momento 0, ahora.

(b) Empresa 2 estableci— su precio nominal de
modo que p," p, =S en momento-1, el momento
antes de momento 0, entonces su precio real h
bajado hasta p," p, =S" #

P, p,=S" #(t ! tz) =s donde p=-1

(c) Empresa n estableci— su precio nominal en
momento tn+1 (va a cambiar su precio real en el
pr—ximo momento t+1).

(3) Aunque la gr¥fica parece como la trayectoria del
precio real de ua empresa, obsZrvense que el eje
horizontal es diferente.



Politica Ss. La distribucién de  p,-p, através lasn
empresas en momento t.

S
pi— p? =0
S n
0 empresa

b) El cambio de m egfm

(1) Un cambio, una vez, de m no afecta la tasa de
inflaci—n.Am<S-s

(2) El valor del precio deseado ahora es
p; +"p, =#m+"m)+(1$#)(p+" p). ObsZrvense que

p, €s el mismo por cada empresa porque depende
de los valores agregados, my p.

(3) El cambio de dinero no afecta los I'mites, Sy s,
expresados en tZrminos reales.

(a) Es decir, el cambio de m no afecta el costo real
fijo de cambiar el precio.

(b) Dado que el pecio deseado aumentd pI el
precio nominal aumentart " p; cuando cambie el
precio nominal. p+"p #p #"p =p #p

(4) N—tenseAp, = pAm+ (1-¢)Ap

(a) La diferencia p," p; inmediatamente baja" p;
por cada empresa

(b) Entonces con el cambio de la cantidad de
dinero, las empresas que tienep, " p, " #p, $ s
cambian sus precioskEs decir, cambian si

p" p #s+$n+ (1" $)% Mrense la grifica.



*

pi-p: =0

() Empresa 1 no ajusta su precio.

(a) Su precio eal ha disminuido
hastap" p, " #p,

(b) Todav’a su precio real es
mayor que sp, " p, " #p, > S

(i) Empresa n ajusta su precio

(a) Su precio real disminuira
hastap," p," #p, $ssino
ajustara su precio.

(b) Ajusta su precio real hasta que
p"p =S

Politica Ss, m aumenta en momento t.
La distribucion del precio real se desplaza hacia abajo

IAPT

/Distribucién original del precio real

Distribucion nueva del precio real

Ap*

empresas

(c) Uniformemente distribuidas (inicialmente)
"p_$'m+(1#9)"p
#s S#s

implica que la fracci—n

ajustan los precios.

(d) Todos las empresas que fueron en el intervalo
[s+ " pi*,s] aumentan sus precios de s hasta S. Cada

una de estagmpresas aumenta su precio-S.

(e) El cambio del nivel del precios es la fracci—n que
ajustan su precios nominales por el cambio (comoen)

_#'m+(1$4)"p o .
= S$s (S$9)=#"m+(1$#)"p

Ss."p



(H "p=#'m+(1$#)" p% "m="p El nivel de
precios aumenta el mismo como el aumento de
dinero. Es deir, el dinero es neutral a pesar de
precios escalonados.

(9) Un ejemplo. Econom’a con 5 valores dep, — p:

uniformemente distribuidos en el intervalo [2;2].
La cantidad de dinero cambio por 1 unidad.

(i) Las primeras 5 columnas en la primera
fila de la tabla muestra el valorgé p,

de cada empresa antes del cambio de
dinero.

(i) La segunda fila muestra el valor

dep " p de cada empresa despuZs de un
cambio de 1, donde usamos el hecho que
"m="p;, elprecio deseado de cada
empresa aumenta 1 unidad.
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(iii) ObsZrvense que solo un precio nominal
(de empresa 5) ajusta el ejemplo pero
ajusta tanto que se mantiene el promedio
de p. " p =0,es decir el nivel de precios



